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Paola Figueroa, Areli Paz y Raquel Méndez
visitan el Centro Holistico Artemisa

PMKT prepara
campaiias de publicidad
para arrancar 2011

Con base en la estrategia de Relaciones Publicas desarrollada para el Centro
Holistico Artemisa, durante el mes de noviembre, por invitacion de Publi
Marketing, las periodistas Paola Figueroa y Areli Paz, asi como la conductora del
estado del tiempo Ragquel Méndez, visitaron dicho lugar para hacer a un lado su
rutina diaria y dejarse consentir con terapias alternativas para el bienestar,

Come parte de nuestro compromiso con los

Los videos con los comentarios e imdgenes de
nuestras celebridades relajandose en el centro, las
pueden ver en el sitio de Internet de la empresa
desarrollado  también  por  Publi  Marketing
www.chartemisa.com.mx. Sigue las noticias del
Centro Holistico Artemisa en sus redes sociales.
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PMKT y Vitareduct organizan el reto
VITAREDUCT

La empresa Vitareduct, comprometida con la salud
de los mexicanos, organizo un reto para 10 personas
que tienen problemas de peso y que sufren de
gastritis v acidez estomacal. El proyecto durg 2
meses y consistia en que cada quince dias, el
Director General de Vitareduct y personal de Publi
Marketing, acudian con los participantes a tomarles
medidas de pecho, cintura, brazo y pierna a cambio
de producto. El reto fue parte de las estrategias que
Publi Marketing desarrolla con la empresa para dar
a conocer el producto entre mas gente.

NO OLVIDES SEGUIR NUESTROS
NUEVOS CONTENIDOS EN REDES SOCIALES

@AgenciaPMET facebook.com/publimarketing
PMKT y Oochel México entregan premios
a ganadores en redes sociales g
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Oochel México es una empresa que se dedica al cuidado de
la piel que, en busca de innovaciones y con la ayuda de Publi
Marketing para dar a conocer la marca, hizo una dindmica en
Facebook regalando tres kits con sus productos, los cuales
fueron entregados a la gente haciendo preguntas sencillas
sobre la empresa v que los participantes podian responder
en el perfil de la marca en Facebook.
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